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Une autre conso

est possible

TEXTE : CHARLOTTE ROUDAUT

Dans le contexte finandier et sanitaire actuel, plus question de rester le regard
fixé sur son nombril et ses intéréts personnels. Dorénavant, on se serre les coudes
et on la joue collectif. A la clé ? Des solutions pour tous, comme le montre

la nouvelle édition de la Quinzaine du commerce équitable.

ourla neuviéme année consécutive se tient dans toute la France la

Quinzaine du comrerce équitable. Un événement solidaire que
nous étions nombreux au début & regarder avec scepticisme, et qui a
pourtant hissé en huit ans la notoriété de ce commerce éthique de 9 %en
2000693 % en juin 2008 (source PSOS). Gréce & ces deux semaines d'ani-
mations, ke mot est entré dans le vocabulaire, tout comme fidée de trouver
un ‘remede” capoble de lutter contre la pauvreté dans le monde a péné-
tré les esprits. Pour ceux qui curaient disparu de la surface de la terre ces
demiers temps, petit rappel : le commerce équitable propose une alterno-
tive efficace pour réduire les inégalités engendrées par le commerce
conventionne! ; il redonne & Phomme sa place centrale dans les échanges et
repose sur la mise en place de collaborations respectueuses et responsables
envers les individus et les pays du Sud et du Nord.

" I "

Tous "consom’'acteurs

En une quarantaine d'années, avec une force de progression spectaculaire
cette demiére décennie, cette consommation plus juste a, selon la PFCE
(Plate-forme pour le commerce équitable) permis daméliorer e niveau
de vie de 5 000 000 personnes, dont 1500 000 producteurs. De quoi
préférer latablette die chocolat noir-citron équitable ! Dans cette forme de
commerce, facte d'achat sérige en acte politique et promeut donc le
consommateur au rang de ‘consorn’‘acteur”. Entendez par I un citoyen
conscient que son pouvoir dachat est son pouvoir tout court ! « Avoir
conscience qu'en achetant son paquet de café, on participe aussi & garan-

tir lindépendance de tout un village du Népal ou du Pérou, Cest souvrir
tousles possibles », analyse Jean-Claude Asselin, responsable de laboutique
pilote d'Artisans du monde dans le 13 & Paris.

Et les défis ne manquent pas. Pour cette neuviéme édition, la
Quinzaine a pour théme I'environnement. Les principaux parte-
naires du commerce équitable (Mox Havelaar, Alter Mundi, Artisans du
monde..) se sont ainsi engogés & élaborer un guide collectif des meilleures
pratiques en adoptant une approche ‘cycle de vie” des produits (produc-
tion, transport, distribution, &tiquetage). Mais aussi & mettre en place des
animations autour du commerce équitable et de fenvironnement pour
sensibiliser le grand public. Au prograrnme, des rencontres, des projections
de films, des débats, des dégustations en plein air et des expositions (pro-
gramme sur wiww.quinzaine-commerce-equitabledr).

« Autour de nous, le monde traverse une période de remise en cause pro-
fonde : destruction des ressources naturelles et exclusion économique sont
deux signes de la mérne failite d'un systéme oublieux du sort des pius
démunis », constate Joaquin Munoz directeur de Max Havelaar France.
Avec la conjoncture, pas question de réserver le commerce équitable aux
“ho-bios” et autres personnaiités engagées dans le domaine éthique et
environnemental. Le challenge ? Souvrir & tous en continuant notam-
ment & développer loffre.

Et en la matiére, on ne peut quie constater que dix ans aprés fapparition
des premiers paquets de café péruvien dans les rayons des supermarchés,
nous sommes loin de Pesprit poncho et fllite de pan du début ! Les griffes

de vatements certifiés sans “sweat-shops” (‘sines & sueur”) telles que Mise-
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